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1- Contextualisation de la recherche

2- Problématique de recherche

3- Présentation et justification du terrain

4- Résultats et implications
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Le drive dépend d'un
hypermarché voire d’'un
supermarché

Le drive est sur une autre Le drive est sur le site
zone de chalandise = méme du point de vente
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L'entrep6t est dédié mais

L'entrepOt est autonome « accolé » a un magasin . .
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Préparation des traditionnel <
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N la surface de vente
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Tableau 1 Caractéristiques des différents types de drives
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Total 0100 3 51 104 §66 i 13 %
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Alimentaire

Cremerie et fromage
Boissons sans alcool
Surgelés
Charcuterie

Epicerie salée
Epicerie sucrée
Volaille

Fruits et Iégumes
Traiteur

Boucherie

Alcools

Boulangerie / patisserie
Snacking

Self discount
Poissonnerie

Poids en
Drive

84,52%
19,12%
7,08%
5,07%
5,49%
8,90%
12,71%
2,93%
7,66%
2,86%
3,41%
5,38%
1,54%
0,21%
0,80%
1,36%

Part dans Poids en

l'alimentaire (en%) magasin
52,00%
C 22,62 5,78%
3,33 2,26%
6,00 1,67%
6,5C 2,59%
% 4,60%
4 6,60%
3,47 1,75%
9,06 5,23%
3,38 2,34%
4,03 3,36%
6,37 6,01%
1,82 2,84%
0,25 0,35%
0,95 1,39%
1,61 5,23%
100,00
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